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Verksamhetsidé

Kammarmusikforbundet vill vara ett stod for Sveriges
kammarmusikféreningar i deras arbete med att arrangera konserter
och festivaler for musikalskare i hela landet.

Verksamhet

Vi

. underlattar och stimulerar arrangorernas arbete och
erfarenhetsutbyte

. informerar om medlemmarnas aktiviteter till en bred publik,
inte minst yngre personer

. organiserar kurser for medlemmarna

. arrangerar tavlingen Ung & Lovande for unga
kammarmusiker

. arbetar med att paverka politiker for att gynna
medlemmarna och kammarmusiken

. arenrost for kammarmusiken i Sverige

. foretrader medlemmarna i samverkansorganisationer, som
till exempel MAIS.

. ger remissvar pa statliga utredningar

Karnvarden

Oppna och transparenta
Lyssnande

Moderna

Synliga



Viktigaste utmaningar

Forbundet ska vara relevant for medlemmarna, dvs vi maste tillféra
varde.

Medlemmarna behéver mer kontakt med forbundet och med
varandra.

Forbundet behover bli mer synligt och bilden av forbundet bli
tydligare.

KMF och medlemmarna ar beroende av politiker ekonomiskt, lokalt,
regionalt och nationellt, och KMF beh6ver gora mer for att paverka
utvecklingen.

Intresset fran ungdomar for kammarmusik behéver oka.
Medlemmarna behover 6kad kunskap i digital teknik.

Forbundet behdver storre resurser.

Langsiktiga mal - 5 ars sikt

Det ar sjalvklart for kammarmusikféreningar i Sverige att vara
medlemmar hos oss.

KMF har stort fortroende hos Kulturrddet. Vi svarar pa remisser och
far hogre bidrag fran Kulturradet for att kunna erbjuda
medlemmarna storre regional narvaro, fler kurser, hjalp med turnéer,
m m. Pa kort sikt har vi 6kat vara kontakter med Kulturradet och
visat vad vi dstadkommer.

Ung & Lovande har utvecklats till en av Sveriges viktigaste tavlingar
for unga musiker. Fler ensembler anmaler sig till tavlingen. Media
rapporterar stort och brett om tavlingen, nationellt och lokalt. Det
innebar att KMF och kammarmusik blir mer exponerade for en
musikintresserad allmanhet.

KMF har ett gott namn i kultursverige. Det ger forbundet storre
mojligheter till samarbeten och sponsorer.

Fler ungdomar tar plats i medlemmarnas styrelser och fler kommer
till deras konserter.

Storre intresse for kammarmusik hos politiker och tjansteman som
fattar beslut om bidrag.



Strategier

Skapa dialog och involvera medlemmarna i vart arbete. Oppenhet
och transparens ar ledord.

Aktivt driva fragor som ar vasentliga for vara medlemmar.

Modernt arbetssatt, bland annat genom att driva utvecklingen inom
det digitala och aktivt/strategiskt arbeta med sociala medier som
verktyg.

Synas i musiksverige och visa upp féreningarnas verksamhet i stérre
sammanhang for att sprida kunskapen om kammarmusik och
etablera KMF som en viktig aktoér inom kammarmusik.

Skapa tillfiillen for att visa vad KMF gor, ta initiativ.

Samarbeta med andra organisationer (t ex MAIS och Svensk Jazz)
for att fa en starkare rost gentemot politiker i forsta hand

Verksamhetsplan 2024

Prioriterade malgrupper
1. Medlemsforeningar
2. Ungdomar och larare pa musikhdgskolor och kulturskolor
3. Politiker och tjansteman som fattar beslut om bidrag till
kultur, nationellt, regionalt och kommunalt

Mal

Medlemmarna

e ska veta att KMF ar engagerade i att tillféra medlemmarna
varde och har lyssnat pa deras 6nskemal.

e ska veta att de kan vanda sig till KMF for att fa stod.
ska tycka att KMF ar en naturlig och sjalvklar samlingsplats for
kammarmusik och for foreningarna dar de kan natverka med
varandra: Gemenskap och samlingsplats.



e ska vilja delta i KMF:s arrangemang och dela med sig av sina
egna aktiviteter samt komma med inspel till KammarmusikNytt.

e Fler medlemmar soker information pd KFM:s hemsida och tar
kontakt med kansliet.

e Alla medlemmar stannar kvar i KMF och fler medlemmar
tillkommer.

e Ungdomar och larare pa musikhégskolornas
kammarmusikprogram

e 50% ska kanna till Ung & Lovande och att KMF star bakom
tavlingen.

e Fler ensembler anmaler sig till tavlingen.

e Vinnare/finalister bidrar till att sprida kunskap om tavlingen
genom till exempel sociala medier

Ungdomar och larare pa kulturskolornas musikinriktning

e Vacka intresse for kammarmusik genom besok av
vinnarna/finalister i Ung & Lovande.

Politiker och tjansteman som fattar beslut om bidrag till kultur
Nationellt
Kulturradet ska veta:
e vad KMF gor for sina medlemmar och vad férbundet star for
e vad en kammarmusikférening ar/gor, vad de betyder for
musiklivet, -att de 4r manga och finns déver hela landet
e att Ung & Lovande finns och att KMF star bakom tavlingen
e att de ekonomiska behoven ar langt ifran tillgodosedda

Regionalt
e Ska veta vilka regionens kammarmusikforeningar ar och vad de
gor
e Nagon av politikerna ska beséka en konsert under aret

Lokalt
e Ska veta vad kommunens kammarmusikforening ar och gor



Ska tycka att det ar en viktig del av kommunens kulturutbud
Nagon av politikerna ska besdka en konsert under aret

Aktiviteter

Medlemsforeningar

Samla medlemmarna till gemensamma aktiviteter - till exempel
regionala traffar, resor, m m.

Stod till turnéprojekt for intresserade foreningar

Stod till foreningarna i att soka regionala medel, till exempel for
projekt for barn och unga

Varje medlem i KMF:s styrelse ansvarar for ett geografiskt
omrade och haller kontakt med medlemsfoéreningar i omradet.
Regionala traffar, fysiskt och/eller digitalt.

Efter arsmotet: Zoom-mote om verksamhetsplanen med
intresserade foreningar. KMF vill involvera medlemmarna i hur
planen ska verkstallas.

Kurser, fysiskt och/eller digitalt, inom omraden som ar
angelagna for medlemmarna, i forsta hand om Kulturradets
ansokningsprocess och marknadsforing for att nd en bredare
publik med t ex sociala medier eller kontakt med journalister

| KammarmusikNytt I6pande beratta om vad styrelsen arbetar
med och beslutar om.

Ungdomar och larare pa musikhogskolor

En sarskild marknads-/kommunikationsplan for Ung & Lovande:

. Kontinuerligt lagga in alla vinnare och finalister i Ung &
Lovande pa hemsidan.

« Intervju/er med tidigare vinnare om vad Ung & Lovande
betytt for deras karriar och anvanda intervjuerna for att
marknadsfora nasta tavling. Lagga in intervjuerna pa
hemsidan.

. Sarskild Fb-sida for tavlingen

. Fortsatta satsa pa instagramkontot, som redan féljs av
manga betydelsefulla personer

. Utoka listan dver personer som ska fa information om Ung
& Lovande; ledning, larare pa musikhogskolor med



inriktning kammarmusik eller motsvarande och
kommunikationsavdelningar; politiker, musikinstitutioner,
larare pa kulturskolor, m fl. Girna ocksa regionalt/lokalt.
. Marknadsfora KammarmusikNytt till musikhégskolorna
o Artikel i KammarmusikNytt om Tobias Granmo som
ansvarig for kontakterna med musikhdgskolorna

Ungdomar och larare pa kulturskolor

Ungdomarna som vunnit Ung & Lovande besoker kulturskolan
pa orten: Spelar lite, berdttar om sin bakgrund m m. Nagon fran
styrelsen i den lokala kammarmusikféreningen introducerar
ensemblen.

De foreningar som har goda erfarenheter av att na fram till
kulturskolan delar med sig av detta med kort artikel pa
forbundets hemsida under rubriken "Barn och unga”

Generellt barn och unga

Stor satsning pa Ung & Lovande

Samarbete med Unga Solister i samband med Ung & Lovande.
Unga solister som férband till vinnarnas turné.

Sarskilda projekt som riktar sig till barn och unga.

Sarskild avdelning pd hemsidan fér malgruppen barn och unga.
Lagga upp medlemmarnas projekt for barn och unga pa
hemsidan med kontaktperson foér mer information.

Politiker och tjansteman som fattar beslut om bidrag

Bjuda in relevanta politiker och tjansteman till finalen i Ung &
Lovande, dven regionala och lokala politiker och tjansteman.

e Visa upp KMF och medlemmarna i diverse sammanhang, t ex

Folk och Kultur.

e Lopande informera var kontaktperson pa Kulturrddet om vad vi

gor.

Musikintresserad allmanhet

o Syfte: Oka intresset fér kammarmusik samt

Kammarmusikforbundet och dess medlemmar

e Locka fler medlemmar genom att géra oss mer synliga. Vi

behover marknadsfora forbundet bade internt och externt.



e Fortsatta oka aktiviteten gentemot relevanta
media/journalister (tidningar, radio, TV)

Stotta medlemmarna i deras kontakter med media
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